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B - Caracterizacao | Dados cadastrais

Tipologia
HMunicipio: M Mogi das Cruzes H
|AMITESP: || sim |
|APRECESP: | Nao |
H Participa de Consorcio: M Sim “
HConsércio(s): M CONDEMAT: Cons. de Desenv. dos Munic. Alto Tieté H
HConsércio Grupo Técnico: M Sim “

HConvention & Visitors Bureau:M Sim H

HQuaI(is): M Sao Paulo Convention & Visitor Bureau H
Fluxo

|Periodo inicial: | 01/01/2019 |

|Periodo final: | 31/12/2019 |

Total de 125457

turistas:(Estimativa):

Porque este periodo?: Dados referenciais do Mapa do Turismo Brasileiro 2019-2021. Fonte:

FIPE/MTur

Orgao Oficial de Turismo

H()rgéo Responsavel: M Secretaria Municipal de Cultura e Turismo H
HTituIar: M Mateus Sartori H
HCargo: M Secretario Municipal de Cultura e Turismo H
HResponsa’veI técnico: M Mateus Sartori H
H Responsavel técnico cargo: M Secretario Municipal de Cultura e Turismo H
HEnderego: M Rua Coronel Souza Franco, 795, Centro - Mogi das Cruzes, SP H
|Telefone: || (11) 4798-5196 / (11) 4798-5078 / (11) 4798-6900 H
H E-mail: M turismogi@pmmc.com.br H
HSite Oficial do Turismo: M cultura.pmmc.com.br H

IDotacéo orcamentaria(R$): || 550000.00 |

Profissionais Formados no Sim

Turismo?:

HTécnicos: M 1 H
HBacharéis: M 3 H

Conselho Municipal de Turismo COMTUR



Tipologia

HO municipio possui COMTUR:

Sim

HConseIho Nome do Presidente:

Mateus Sartori

HConseIho Telefone(s):

(11) 4798-5196

HConseIho E-mail:

comtur@pmmc.com.br

HConseIho Ocupacao: M Ativo “
Conselho Periodo Do 20/02/2020
Mandato:
Conselho Periodo do Mandato| 20/02/2022
Final:
Capacitacao em Turismo
HCapacitagéo em turismo: M Sim “
HSensibiIizagéo: M Sim “

Sensibilizacao Acoes:

Visitas regulares com monitoria aos espacos culturais e parques da cidade
pelas escolas da rede publica e privada do municipio

Economia do Turismo

H Economia do Turismo(%):

HQuanto Arrecada (em R$):

Fontes de Receitas do
Municipio:

Servicos: 71,92% - Inddstria: 25,38% - Agropecuaria: 2,7%. Fonte:
Fundagao SEADE, 2017

HEmpregos: M 410 (Fonte: Mapa do Turismo Brasileiro 2019-2021) H
Planejamento

H Planejamento: M Sim H

Versao: | 15/12/2015 |

H Possui Plano de Marketing: M Sim “

HMarketing Versao: M 22/12/2016 H

Estratégias de promocao e
divulgacao do municipio:

Promocado do Expresso Turistico de Mogi das Cruzes para o turista
potencial; promocao de roteiros de cicloturismo para regularizacao do fluxo
de turistas do segmento; Promocao de roteiros de tematica japonesa para
explorar o potencial da colbnia presente na cidade; promogao de eventos
esportivos de abrangéncia nacional tanto de pulblico quanto de
competidores; Fortalecimento da marca do turismo da cidade por meio de
identidade visual nos eventos e materiais de divulgacao veiculados
oficialmente, bem como nas redes sociais da Secretaria Municipal de
Cultura e Turismo; Otimizacao da acessibilidade nos atrativos turisticos no
intuito de fomentar o aumento do fluxo turistico por parte do publico que
possui mobilidade reduzida.

Midias para divulgacao:

Redes sociais (https://www.facebook.com/turismomogidascruzesoficial;
https://www.instagram.com/turismomogidascruzes/); Material impresso
(Segmentado por turismo cultural, rural, ecoldgico, religioso e mapa de
atrativos turisticos)




